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Abstract. This study examines the influence of price and brand image on the purchase 

decision of Adidas shoes among young people in Kembangan District, West Jakarta. 

Shoes have become a highly popular trend among Indonesian youth in recent years, as 

footwear and as a symbol of style and status. The development of the fashion industry in 

Indonesia continues to generate new trends, especially in various popular branded shoe 

brands. A non-probability sampling method was used to select 30 respondents wearing 

Adidas shoes in crowded places such as coffee shops. Data collection was conducted 

over one month. The results show that Brand Image (X1) has a positive and significant 

effect on Purchase Decision (Y) with count 2.266 > table 2.052 and significance 0.000 

< 0.05. The Price variable (X2) also has a positive and significant effect with tcount 

2.764 > ttable 2.052 and significance 0.010 < 0.05. The F test shows Fcount 11.023 > 

Ftable 3.340 with significance 0.000 < 0.05, concluding that Brand Image and Price 

simultaneously significantly affect the Purchase Decisions of young people in 

Kembangan District, West Jakarta. This research highlights the importance of price 

and brand image factors in marketing strategies for branded shoes targeting the youth 

market. 
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Abstrak. Penelitian ini mengkaji pengaruh harga dan citra merek terhadap keputusan 

pembelian sepatu Adidas di kalangan kaum muda di Kecamatan Kembangan, Jakarta 

Barat. Sepatu telah menjadi tren yang sangat diminati oleh kaum muda Indonesia dalam 

beberapa tahun terakhir, bukan hanya sebagai alas kaki, tetapi juga sebagai simbol gaya 

dan status. Perkembangan industri fashion di Indonesia terus memunculkan tren-tren 

baru, khususnya dalam berbagai merek sepatu branded yang populer. Metode non-

probability sampling digunakan untuk memilih 30 responden yang memakai sepatu 

Adidas di tempat-tempat keramaian seperti coffee shop. Pengambilan data dilakukan 

selama satu bulan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Citra Merek (X1) berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y) dengan thitung 2.266 > ttabel 
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2.052 dan signifikansi 0,000 < 0,05. Variabel Harga (X2) juga berpengaruh positif dan 

signifikan dengan thitung 2.764 > ttabel 2.052 dan signifikansi 0,010 < 0,05. Uji F 

menunjukkan Fhitung 11.023 > Ftabel 3.340 dengan signifikansi 0,000 < 0,05, 

menyimpulkan bahwa Citra Merek dan Harga secara simultan berpengaruh signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian kaum muda di Kecamatan Kembangan, Jakarta Barat. 

Penelitian ini menunjukkan pentingnya faktor harga dan citra merek dalam strategi 

pemasaran sepatu branded untuk target pasar kaum muda. 

 

Kata kunci: Citra Merek, Harga, Keputusan Pembelian 

 

LATAR BELAKANG 

Sepatu telah menjadi tren yang sangat di minati bagi kaum muda di Indonesia 

dalam beberapa tahun terakhir, bukan hanya sebagai alas kaki, tetapi juga sebagai 

simbol gaya dan status. Perkembangan industri fashion di Indonesia terus berputar dan 

memunculkan tren-tren baru yang membuat kaum muda berlomba-lomba untuk tampil 

semakin up to date. Gaya hidup kaum muda semakin berkembang dalam fashion, 

khususnya berbagai macam merek sepatu branded yang populer dan berdaya tarik luar 

biasa. Hal ini menjadikan sepatu branded sebagai kebutuhan primer yang dapat 

menunjang penampilan. Keputusan pembelian terhadap sepatu branded tidak lepas dari 

gaya hidup kaum muda dan perilaku konsumtif mereka untuk mengikuti trend. Selain 

itu, karakter pembeli sepatu pun semakin idealis. Mereka tidak lagi mencari yang murah 

atau palsu melainkan yang asli dan berkualitas. 

 Hal lain yang membuat sneakers semakin banyak diminati kaum muda di 

Indonesia adalah banyak merek sneakers telah berkolaborasi dengan desainer, selebriti, 

dan bahkan seniman untuk menciptakan edisi terbatas yang sangat dicari. Ini 

menciptakan aura eksklusivitas dan status yang lebih dari sekadar produk sepatu biasa. 

Beberapa sepatu sneakers, terutama yang terbatas, telah menjadi suatu kebanggaan bagi 

pemiliknya. Selain itu, industri sepatu sangat bersaing dalam hal bentuk, warna, 

teknologi canggih, dan merek. Di pasar olahraga Indonesia, Setiap merek menawarkan 

pengalaman pelanggan yang unik sampai harga yang cukup bersaing untuk jenis dan 

segmen pasarnya. 

 Adidas Brand yang terkenal dengan logo ikonik garis tiga ini menjual berbagai 

macam produk mulai dari sepatu sneakers, sepatu anak hingga sepatu casual dan 

sekaligus berinovasi untuk memuaskan kebutuhan dan keinginan pelanggan dari 



berbagai kalangan. Perusahaan ini pertama kali didirikan oleh Adolf (Adi) Dassler pada 

tanggal 18 Agustus 1949.  

 Nama Adidas sendiri datang dari nama pendirinya. Produk Adidas pertama kali 

diluncurkan pada tahun 1950. di Indonesia  sendiri banyak berbagai macam merk sepatu 

sebagai pesaing dari sepatu Adidas, dalam persaingan penjualan sepatu, sepatu Adidas 

mampu bersaing pada sepatu merk lainnya yang ada di indonesia. 

Tabel berikut ini menunjukkan bahwa sepatu Adidas dapat bersaing dengan merk-

merk lain yang ada di Indonesia ditunjukkan dalam  tabel  sebagai berikut : 

Tabel 1. Top Brand Index Kategori Sepatu Olahraga 

Merek 
Tahun 

2019 2020 2021 2022 2023 

Adidas 32.50 34.70 32.80 33.60 31.21 

Nike 17.80 16.60 22.00 19.90 23.30 

Ardiles 12.60 11.50 10.40 11.10 8.30 

Reebok 8.70 9.00 9.20 9.10 6.70 

Diadora 7.90 8.60 6.60 7.30 5.60 

Berbicara tentang keputusan pembelian pasti tidak akan jauh dari harga, dan citra 

merek tentang produk tersebut. Produsen dalam memproduksi dan menetapkan harga 

yang telah ditentukan yang nantinya akan menempatkan masyarakat dengan tingkat 

ekonomi yaitu atas, menengah, dan bawah dalam tingkat harga dan kualitas yang 

berbeda, agar konsumen dapat memilih dari kategori mana tipe dan merek produk yang 

sesuai dengan kemampuan daya beli konsumen serta kondisi pelayanan dari produsen 

yang nantinya akan menjadi sebuah loyalitas pelanggan yang akan terulang dan 

membentuk kepercayaan dari konsumen agar membeli produk dengan konsisten. 

 Berdasarkan penelitian sebelumnya yang berjudul “Pengaruh Kualitas Produk, 

Harga, dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Converse di Senayan 

City” yang menghasilkan, Kualitas Produk, Harga, dan Citra Merek, secara simultan 

berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian. Kualitas Produk, secara parsial 

berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian. Harga, secara parsial berpengaruh 

terhadap Keputusan Pembelian.  Citra Merek, secara parsial berpengaruh terhadap 

Keputusan Pembelian. 
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 Olerh karerna itur pernurlis merlakurkan pra surrveri yang dilakurkan pada 30 orang 

Terrhadap Kerpurtursan Permberlian Serpatur Adidas Pada Kaurm Murda di Kercamatan 

Kermbangan Jakarta Barat. pernurlis merlakurkan perngurmpurlan data kurisionerr prasurrveri 

terrkait faktor kerpurtursan permberlian Maka di perrolerh data serbagai berrikurt : 

Taberl 2. Hasil Pra Surrveri Perngaru rh Terrhadap Kerpurtu rsan Permberlian Serpatu r 

Adidas Pada Kaurm Mu rda di Kercamatan Kermbangan Jakarta Barat 

No Variabler 
Tota

l 
Perringkat 

1. Kuralitas Produrk 3  

2. Citra Merrk 9 2 

3. Harga 18 1 

Dari surrveri yang dilakurkan terrhadap 30 rerspondern, ditermurkan bahwa faktor yang 

paling berrperngarurh dalam kerpurtursan permberlian serpatur adalah harga. Serjurmlah 18 dari 

rerspondern mernyatakan bahwa harga adalah faktor urtama yang mermerngarurhi kerpurtursan 

merrerka urnturk mermberli serpatur snerakerrs. Sermerntara itur, serkitar 9 rerspondern lerbih 

mermperrhatikan citra merrerk dalam kerpurtursan permberlian merrerka. Merrerk yang terrkernal 

ataur mermiliki citra yang positif mernjadi perrtimbangan urtama bagi kerlompok ini. 

Dari hasil ini, dapat disimpurlkan bahwa merskipurn citra merrerk tertap pernting, 

namurn harga mernjadi faktor yang lerbih dominan dalam perngambilan kerpurtursan 

permberlian serpatur olerh konsurmern. Hal ini mernurnjurkkan perntingnya stratergi pernertapan 

harga yang terpat dalam urpaya merningkatkan pernjuralan serpatur. 

Harga merperngarurhi perrmintaan pasar sercara langsurng, di mana harga yang tinggi 

cernderrurng mernurrurnkan perrmintaan, sermerntara harga yang rerndah merningkatkan 

perrmintaan. Serlain itur, harga jurga mermbernturk perrserpsi nilai produrk di mata konsurmern; 

harga tinggi serring dianggap merwakili kuralitas ataur staturs yang lerbih tinggi, serdangkan 

harga rerndah dianggap kurrang berrkuralitas. Faktor perndapatan dan daya berli jurga terrkait 

errat derngan harga, di mana produrk derngan harga tinggi murngkin surlit dijangkaur olerh 

konsurmern berrperndapatan rerndah, serdangkan harga terrjangkaur mernarik sergmern pasar 

lerbih luras. 

 

 



METODE PENELITIAN  

Penelitian ini berrsifat kaursal dan berrturjuran urnturk merngertahuri bagaimana satur ataur 

lerbih variaberl berbas (inderperndernt variabler) mermperngarurhi variaberl terrikat (derperndernt 

variabler). Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

dengan mertoder non probability yaitur pernerliti mermilih rerspondern derngan cara 

merndatangi rerspondern ditermpat-termpat kerramaian serperrti cofferer shop. Jadi sampel  

dalam penelitian ini berjumlah 30 orang yang perrnah mermberli dan mermakai serpatur 

adidas. 

Dalam penelitian ini menggunakan teknik pengumpulan data yaitu kuesioner, 

wawancara, dan dokumentasi. Data yang didapat dianalisis dengan uji kualitas data (uji 

validitas dan uji reabilitas), uji asumsi klasik (uji normalitas data, uji multikolinearitas, 

uji heteroskedasitas dan uji regresi linear berganda), uji hipotesis (uji T dan uji F), dan 

uji koefisiensi determinasi (R2). (uji koefisien determinasi parsial dan uji koefisien 

determinasi simultan) 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN  

Uji Kualitas Data 

1. Uji Validitas 

Digurnakan urntu rk merngu rji serjaurh mana kerterpatan alat perngurkurr dapat 

merngu rngkapkan konserp gerjala/kerjadian yang diu rku rr. Validitas konstru rk 

diperrolerh derngan mernghitu rng korerlasi antara masing-masing validitas 

derngan scorer total yang merngacu r pada nilai corrercterd iterm total correrlation 

program SPSS 25. Olerh karerna itu r, Urntu rk tingkat validitas dilaku rkan urji 

signifikan derngan mermbandingkan nilai rhitu rng derngan nilai rtaberl. Urnturk 

dergrerer of frererdom (df) = n-2 dalam hal ini n adalah ju rmlah samperl. Pada 

kasurs ini bersarnya df dapat dihiturng 30-2 ataur df = 28 derngan alpha 0,05 di 

dapat rtaberl 0,361 (urntu rk tiap – tiap burtir perrnyataan dapat dilihat pada 

kolom corrercterd iterm perrnyataan correrlation lerbih bersar dari rtaberl dan nilai 

r positif, maka bu rtir perrtanyaan terrserburt valid. U rntu rk hasil le rngkap dari u rji 

validitas atas Citra Merrerk dan Harga Te rrhadap Kerpu rtursan Permberlian Kau rm 
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murda mu rdi Pada Kercamatan Kermbangan Jakarta Barat, dapat dilihat pada 

taberl berrikurt : 

Taberl 3. Urji Validitas Variaberl Citra Merrerk 

Variabel Butir R hitung r Tabel Keterangan 

Citra Merrerk X1 

1 0,403 0,361 Valid 

2 0,669 0,361 Valid 

3 0,456 0,361 Valid 

4 0,346 0,361 Valid 

5 0,525 0,361 Valid 

6 0,477 0,361 Valid 

Dari taberl hasil u rji validitas u rnturk variaberl Citra Me rrerk lerbih bersar 

jika dibandingkan derngan nilai rtaberl. Derngan dermikian indikator atau r 

kurersionerr yang digu rnakan ole rh variaberl Citra Merrerk dinyatakan valid u rnturk 

digu rnakan serbagai alat u rkurr variaberl. 

Taberl 4. Urji Validitas Variaberl Harga 

Variabel Butir R hitung r Tabel Keterangan 

Harga X2 

1 0,474 0,361 Valid 

2 0,781 0,361 Valid 

3 0,406 0,361 Valid 

4 0,507 0,361 Valid 

5 0,599 0,361 Valid 

6 0,560 0,361 Valid 

7 0,523 0,361 Valid 

8 0,398 0,361 Valid 

9 0,540 0,361 Valid 

Dari taberl hasil u rji validitas u rntu rk variaberl Harga le rbih bersar jika 

dibandingkan derngan nilai rtaberl. Derngan dermikian indikator atau r kurersionerr 

yang digu rnakan olerh variaberl Harga dinyatakan valid u rnturk digu rnakan 

serbagai alat u rkurr variaberl. 

 

 



Taberl 5. Urji Validitas Variaberl Kerpurtursan Permberlian 

Variabel Butir R hitung r Tabel Keterangan 

Kerpurtursan 

Permberlian 

Y 

1 0,484 0,361 Valid 

2 0,536 0,361 Valid 

3 0,500 0,361 Valid 

4 0,417 0,361 Valid 

5 0,416 0,361 Valid 

6 0,560 0,361 Valid 

7 0,462 0,361 Valid 

8 0,533 0,361 Valid 

9 0,715 0,361 Valid 

10 0,690 0,361 Valid 

11 0,540 0,361 Valid 

12 0.657 0,361 Valid 

13 0,576 0,361 Valid 

14 0,860 0,361 Valid 

Dari taberl hasil urji validitas urnturk variaberl Kerpurtursan Permberlian  

lerbih bersar jika dibandingkan derngan nilai rtaberl. Derngan dermikian 

indikator ataur kurersionerr yang digurnakan olerh variaberl Kerpurtursan Permberlian  

dinyatakan valid urnturk digurnakan serbagai alat urkurr variaberl. 

2. Uji Reabilitas  

Urji rerliaibitas instrurmernt dapat dilihat dari be rsarnya nilai Cronbach 

Alpha pada masing – masing variaberl. Cronbach Alpha digu rnakan urntu rk 

merngertahuri rerliabilitas konsiste rn iterm – iterm. Olerh karerna itu r instrurmernt 

urntu rk merngurkurr masing – masing variaberl dikatakan rerliaberl jika Cronbach 

Alpha lerbih bersar dari 0,70. 

Taberl 6. Urji Rerliabilitas 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Iterms 

.833 29 
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Dari taberl di atas dapat dike rtahuri bahwa nilai cronbach’s alpha dari 

serlurru rh variaberl yang diu rjikan nilainya su rdah di atas dari 0,70, maka dapat 

disimpurlkan bahwa serlurrurh variaberl dalam pernerlitian ini yakni Citra Me rrerk 

dan Harga terrhadap Kerpurtursan Permberlian  dinyatakan rerliaberl. 

 

Uji Asumsi Klasik 

1. Uji Normalitas Data 

Dalam pernerlitian ini pe rngurjian normalitas data me rnggurnakan u rji 

Kolmogorov-Smirnov (Kolmogorov-Smirnov Terst) derngan merlihat 

signifikansi dari rersidu ral yang dihasilkan. Hasil u rji normalitas data dari 

rersidu ral yang diperrolerh serbagai berrikurt: 

Taberl 7. Urji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Urnstandard

izerd 

Rersidural 

N 29 

Normal Paramerterrsa,b Meran .0000000 

Std. 

Derviation 

1.9935667

9 

Most Erxtrermer 

Differrerncers 

Absolurter .153 

Positiver .088 

Nergativer -.153 

Terst Statistic .153 

Asymp. Sig. (2-tailerd) .071c 

a. Terst distriburtion is Normal. 

b. Calcurlaterd from data. 

c. Lillierfors Significancer Correrction. 

Berrdasarkan hasil urji normalitas dikertahuri nilaiAsymp. Sig. (2-tailerd) 

0,071 > 0,05, maka dapat dinyatakan bahwa data dari popurlasi berrdistribursi 

sercara normal dan dapat dilakurkan ker tahap analisis serlanjurtnya. Berrikurt 



adalah perngurjian normalitas derngan mernggurnakan grafik normal P-plot 

yakni: 

 

Gambar 1. Grafik Urji Normalitas P-Plot 

Dapat dilihat gambar 1. Grafik normal P-Plot urji normalitas diatas 

mernu rnju rkkan bahwa titik-titik mernyerbar merngiku rti garis diagonal,  tidak 

mernjaurh atau rmernyerbar jaurh dari garis. Derngan dermikian mernurrurt (Ghozali 

:2018) pada grafik normal P-Plot diatasme rnderkati garis diagonal se rhingga 

dapat disimpu rlkan bahwa data terrserburt berrdistribursi normal. 

2. Uji Multikolinearitas  

Turjuran dari perngurjian ini adalah u rntu rk mernerntu rkan apakah ada du ra 

ataur lerbih variaberl berbas yang berrkorerlasi sercara linie rr. Urntu rk mernermurkan 

terrdapat ataur tidaknya gerjala mu rltikolonierritas dalam mode rl pernerlitian dapat 

dilihat dari nilai tole rransi (tolerrancer valu rer) atau r nilai Variancer Inflation 

Factor (VIF). Batas tolerrancer> 0,10 dan batas VIF <10,00, se rhingga dapat 

dikatakan tidak te rrdapat mu rltikolineraritas diantara variabe rl berbas. Berrikur ini 

adalah hasil u rji mu rltikolonierritas pada pernerlitian ini: 
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Taberl 8. Urji Murltikolonierritas 

Coefficientsa 

Moderl Urnstandardizer

d Coerfficiernts 

Standardi

zerd 

Coerfficier

nts 

t Sig. Collinerarity 

Statistics 

B Std. 

Errror 

Berta Tolerra

ncer 

VIF 

1 (Constant) 9.989 7.767  1.286 .209   

Citra 

Merrerk 

.257 .203 .230 1.266 .000 .616 1.624 

Harga .526 .190 .503 2.764 .010 .616 1.624 

a. Derperndernt Variabler: Kerpurtursan Permberlian  

Pada taberl 8. diatas hasil pe rngurjian mu rltikolonie rritas yang dilaku rkan 

dikertahuri bahwa nilai Variancer Inflation Factor (VIF) me rnurnju rkan bahwa 

nilai Tolerrancer dari kertiga variaberl lerbih dari 0,1 dan VIF ku rrang dari 10, 

jadi dapat disimpu rlkan bahwa dalam mode rl rergrersi tidak te rrjadi masalah 

murltikolonierritas. 

3. Uji Heteroskdasitas 

Urji herterroskerdastisitas berrturjuran urntu rk merngu rji apakah dalam mode rl 

rergrersi terrjadi kertidaksamaan varian dari re rsidural satu r perngamatan ker 

perngamatan yang lain. Jika varian dari re rsidural satu r perngamatan ke r 

perngamatan yang lain te rtap, maka dise rburt homoskerdastisitas dan jika 

berrberda akan diserburt herterroskerdastisitas. Moderl rergrersi yang baik adalah 

moderl yang tidak terrjadi herterroskerdastisitas. U rntu rk mernerntu rkan 

herterroskerdastisitas dapat me rnggurnakan urji Glerjserr. Dasar perngambilan 

kerpurtu rsan pada u rji ini adalah jika nilai signifikansi ≥ 0,05 maka dapat 

disimpurlkan tidak terrjadi masalah herterroskerdastisitas, namu rn serbaliknya 

jika nilai signifikansi < 0,05 maka dapat disimpu rlkan terrjadi masalah 

herterroskerdastisitas. Hasil urji herterroskerdastisitas yang dipe rrolerh serbagai 

berrikurt : 

 



Taberl 9. Urji herterroskerdastisitas 

Coefficientsa 

Moderl Urnstandardizerd 

Coerfficiernts 

Standardizer

d 

Coerfficiernt

s 

t Sig. 

B Std. Errror Berta 

1 (Constant) 9.989 7.767  1.286 .209 

Citra 

Merrerk 

.257 .203 .230 1.266 .321 

Harga .526 .190 .503 2.764 .483 

a. Derperndernt Variabler: RErS2 

Berrdasarkan taberl  diatas, pada kotak coerfficiernts diturnju rkan bahwa 

nilai signifikansi masing-masing variaberl inderperndern, yaitu r  Citra Merrerk 

mermiliki nilai (0,321> 0,05) dan Harga me rmiliki nilai (0,483> 0,05), dan 

sermuranya diatas tingkat ke rperrcayaan 5% atau r 0,05 serhingga dapat 

disimpurlkan moderl rergrersi tidak me rngandurng adanya herterroskerdastisitas 

dan dapat dilaku rkan ker tahap analisis se rlanjurtnyaBerrikurt merrurpakan hasil 

urji herterroskerdastisitas me rnggu rnakan hasil perngamatan scatte rr plot dibawah 

ini: 

 

Gambar 2. Urji Herterroskerdastisitas Scatterrplot 
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Berrdasarkan gambar 2. scatterrplot urji herterroskerdastisitas diatas 

mernurnjurkkan bahwa gambar scatterrplot mermiliki titik-titik yang mernyerbar 

sercara acak dan titiknya terrserbar diatas dan dibawah angka 0 pada surmbur Y. 

Hal ini mernurnjurkanbahwa pada data pernerlitian ini, tidak terrjadi gerjala 

herterroskerdastisitas (Ghozali : 2018). Derngan dermikian, hasil data pernerlitian 

herterroksiditas ini mermernurhi asurmsi serhingga perngurjian dapat dilanjurtkan 

pada tahap berrikurtnya. 

4. Uji Regresi Linear Berganda 

Dalam pernerlitian ini digu rnakan perrsamaan re rgrersi merlaluri urji 

interraksi ataur serring diserburt derngan nama Moderraterd Rergrerssion Analysis. 

MRA me rrurpakan aplikasi khu rsurs rergrersi berrganda linerar dimana dalam 

perrsamaan rergrersinya merngandu rng urnsurr interraksi yang didapat se rlisih 

murtlak dari variaberl inderperndernt. Berrikurt ini adalah hasil u rji rergrersinya 

serperrti tampak pada taberl  berrikurt : 

Taberl 10. Urji Analisis Rergrersi Linierr Berrganda 

Moderl Urnstandardizerd 

Coerfficiernts 

Standard

izerd 

Coerffici

ernts 

t Sig. 

B Std. 

Errror 

Berta 

1 (Consta

nt) 

9.989 7.767  1.28

6 

.209 

Citra 

Merrerk 

.257 .203 .230 1.26

6 

.000 

Harga .526 .190 .503 2.76

4 

.010 

a. Derndernt Variabler: Kerpurtursan Permberlian  

Dari taberl 10. diatas mernurnjurkan bahwa hasil analisis rergrersi linerar 

diperrolerh koerfersiern urnturk variaberl Citra Merrerk serbersar 0.257 urnturk variaberl 

Harga serbersar 0.526 derngan konstanta serbersar 9.989 serhinga moderl 

perrsamaan rergrersi yang diperrolerh adalah serbagai berrikurt: 



Y = a + B1X1 + B2X2 + er 

Y = 9.989 + 0.257 X1 + 0.526 X2 

Kerterrangan : 

Y = Lingkurngan Kerrja 

A = Konstana 

B1 - B2 = Koerfisiernsi Rergrersi  

X1 = Motivasi 

X2 = Lingkurngan Kerrja  

Er = Standard Errror 

Koerfersiern-koerfersiern hasil dari perrsamaan rergerrersi linerar berrganda 

diatas maka dapat dijerlaskan bahwa serbagai berrikurt :  

a. Nilai konstanta se rbersar 9.989 hal te rrserburt dapat me rnjerlaskan bahwa jika 

variaberl Citra Me rrerk dan Harga dianggap konstan maka Y Ke rpurtursan 

Permberlian  berrnilai 9.989.  

b. Nilai koerfisiern rergrersi Citra Me rrerk serbersar 0.257 berrnilai positif artinya 

perngarurh Citra Merrerk terrhadap Kerpurtursan Permberlian  adalah berrsifat 

positif. Jika skor Citra Me rrerk merningkat, maka Kerpurtursan Permberlian  

akan sermakin tinggi.  

c. Nilai koerfisiern rergrersi Harga serbersar 0,526 be rrnilai positif artinya 

perngarurh Harga terrhadap Kerpurtursan Permberlian  adalah be rrsifat positif 

dan cu rkurp kurat.Jika skor Harga me rningkat maka Kerpurtursan Permberlian  

akan sermakin tinggi. 

Uji Hipotesis  

1. Uji T 

Urji statistic t pada dasarnya me rnurnju rkan serberrapa jaurh perngarurh 

satu r variaberl inderperndern (berbas) dalam mernerrangkan variaberl derperndern. 

Langkah-langkah perngurjiannya adalah derngan mernernturkan formurla Ho dan 
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Ha dari masing-masing variaberl lalur mermburat kersimpurlan berrdasarkan hasil 

perrhiturngan urji t, yaitur jika thiturng > ttaberl, maka Ha diterrima, jika thiturng 

< ttaberl, maka Ho ditolak. Urnturk mernernturkan t taberl, dapat dicari pada taberl 

statistic pada signifikan 0,05/2 = 0,025 (urji 2 sisi) derngan df = n-k-1 ataur 

30-2-1 = 27. Didapat t taberl serbersar 2,052. Citra Merrerk dan Harga 

perngambilan kerpurtursan berrdasarkan signifikansi adalah jika sig. > 0.05 

maka Ha diterrima, jika nilai sig. < 0,05 maka Ho ditolak. 

Taberl 11. Urji T 

Moderl Urnstandardizerd 

Coerfficiernts 

Standard

izerd 

Coerffici

ernts 

t Sig. 

B Std. 

Errror 

Berta 

1 (Consta

nt) 

9.989 7.767  1.28

6 

.209 

Citra 

Merrerk 

.257 .203 .230 2.26

6 

.000 

Harga .526 .190 .503 2.76

4 

.010 

a. Derndernt Variabler: Kerpurtursan Permberlian  

Dari taberl 11 diatas bahwa, Be rsarnya angka t taberl derngan kerterntu ran 

α = 0,05 df2 =30-2-1= 27 serhingga diperrolerh nilai t taberl serbersar 2,052 

Berrdasarkan Taberl diatas, maka dapat dike rtahuri bahwa variaberl Citra Me rrerk 

(X1) terrhadap Kerpurtursan Permberlian  (Y) dilihat dari tabe rl coffierciernts 

diperrolerh nilai thitu rng 2.266 yang artinya thitu rng > ttabe rl (2.266 > 2,052) 

derngan signifikan 0,000< 0,05. Maka hipote rsis yang me rnyatakan sercara 

parsial Citra Me rrerk berrperngarurh positif dan signifikan te rrhadap Kerpurtursan 

Permberlian  dapat diterrima. Pada Harga (X2) Dike rtahuri thitu rng > ttaberl 

(2.764 > 2,052) derngan signifikan 0,010 < 0,05. Maka hipote rsis yang 

mernyatakan sercara parsial Harga be rrperngarurh positif dan signifikan 

terrhadap Kerpurtursan Permberlian  dapat dite rrima. 



2. Uji Simultan F 

Urji F pada dasarnya me rnurnju rkkan apakah se rmura variaberl 

inderperndern yang dimasu rkkan dalam mode rl mermpu rnyai perngarurh sercara 

berrsama-sama (simu rltan) te rrhadap variaberl derperndern urntu rk merngambil 

kerpurtu rsan apakah Ho diterrima ataur ditolak derngan me rmbandingkan Fhitu rng 

dan Ftaberl. Jika Fhitu rng < Ftaberl, maka Ho diterrima. Jika Fhitu rng > Ftaberl, 

maka Ho ditolak. Ftaberl dapat dicari pada taberl statistik de rngan df (k; n-k) = 

2;30-2 df-2 ker 28 (hasilnya liat pada F taberl ) yaitu r serbersar = 3.340. 

Taberl 12. Urji F 

ANOVAa 

Moderl Surm of 

Squrarers 

df Meran 

Squrarer 

F Sig. 

1 Rergrerssio

n 

94.112 2 47.056 11.023 .000b 

Rersidural 115.255 27 4.269   

Total 209.367 29    

a. Derperndernt Variabler: Kerpurtursan Permberlian  

Adapurn perngurjian dalam u rji F pada taberl  ini de rngan mernggurnakan 

suratu r taberl yang dise rburt derngan taberl ANOVA (Analysis of Variance r). Dasar 

kerpurtsannya adalah de rngan me rnggurnakan angka probabilitas signifikansi 

yaitur jika sig. > 0,05 Maka Ha dite rrima, namu rn jika sig. < 0,05 maka Ho 

ditolak. Berrikurt adalah hasil u rji F dalam pernerlitian ini.  

Berrdasarkan taberl diatas, nilai Fhitu rng yang di pe rrolerh serbersar 

11.023 yang berrarti > Ftaberl 3.340 derngan tingkat signifikansinya < 0,05, 

yaitur serbersar 0,000. Hipotersis yang diajurkan adalah serbagai berrikurt :  

Ho : Citra Me rrerk dan Hargasercara simu rltan tidak be rrperngarurh signifikan 

terrhadapKerpurtursan Permberlian Kau rm Mu rda pada Kercamatan Kermbangan 

Jakarta Barat. 

Ha : Citra Merrerk dan Harga se rcara simu rltan berrperngarurh signifikan terrhadap 

Kerpurtu rsan PermberlianKau rm Mu rda pada Kercamatan Kermbangan Jakarta 

Barat. 
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Berrdasarkan hasil pe rngurjian diatas, ditu rnju rkan bahwa Fhitu rng 

serbersar 11.023   > Ftabe rl serbersar 3.340 dan signifikansi se rbersar 0,000 < 

0,05, maka dapat disimpu rlkan bahwa Ho ditolak dan Ha dite rrima. Dapat 

dikatakan bahwa variabe rl Citra Me rrerk dan Harga se rcara berrsama-sama 

(simu rltan) berrperngarurh signifikan te rrhadap variaberl Kerpurtursan Permberlian 

Kaurm Mu rda Murdi pada Kercamatan Kermbangan Jakarta Barat. 

Uji Koefisiensi Determinasi 

Urji koerfisiernsi derterrminasi berrturju ran urntu rk merngurkurr berrapa perrsern perngarurh 

yang diberrikan variaberl inderperndern sercara parsial atau rpurn simu rltan terrhadap variaberl 

derperndern. Nilai koerfisiernsi derterrminasi adalah antara nol sampai derngan satu r(0<R2<1). 

Apabila R2 kercil, maka perngarurh variaberl inderperndern terrhadap variaberl derperndern 

sangat rerndah. Namurn serbaliknya, apabila nilainya mernderkati satu rberrarti variabler 

inderperndern berrperngarurh sangat ku rat terrhadap variaberl derperndern. Berrikurthasil 

urjikoerfisiernsi derterrminasi:  

1. Uji Koefisien Determinasi Parsial 

Koerfisiern derterrminasi (R2) digurnakan urntu rk merngertahuri perrserntaser 

surmbangan perngarurh serrerntak variaberl-variaberl inderperndern (X) Terrhadap 

variaberl Derperndern (Y). 

Taberl 13.  Urji Koerfersiern Derterrminasi Citra Merrerk 

Model Summary 

Mod

erl 

R R 

Squrarer 

Adjursterd R 

Squrarer 

Std. Errror 

of 

therErstimater 

1 .851a .725 .722 3.146 

a. Prerdictors: (Constant), Citra Merrerk 

Berrdasarkan taberl di atas, dike rtahuri bahwa nilai R Squrarer serbersar 

0.725 ataur72.5% yang mana me rnurnju rkan bahwa variaberl Citra 

Merrerkmermpu rnyai perngarurh yang ku rat terrhadap Kerpu rtursanPermberlian. 

 

 

 



Taberl 14. Urji Koerfersiern Derterrminasi Harga 

Model Summary 

Mod

erl 

R R 

Squrarer 

Adjursterd R 

Squrarer 

Std. Errror 

of 

therErstimater 

1 .868a .754 .752 2.972 

a. Prerdictors: (Constant), Harga 

Berrdasarkan taberl di atas, dike rtahuri bahwa nilai R Squrarer serbersar 

0.754 ataur75.4% yang mana me rnurnju rkan bahwa variabe rl Harga mermpu rnyai 

perngarurh yang kurat terrhadap Kerpurtursan Permberlian. 

2. Uji Koefisien Determinasi Simultan 

Koerfisiern derterrminasi (R2) digurnakan urntu rk merngertahuri perrserntaser 

surmbangan perngarurh serrerntak variaberl-variaberl inderperndern (X1) Terrhadap 

variaberl Derperndern (Y). 

Taberl 15. Urji Koerfisiern Derterrminasi 

Model Summaryb 

Mod

erl 

R R 

Squrarer 

Adjursterd R 

Squrarer 

Std. Errror 

of 

therErstimater 

1 .670a .450 .409 2.066 

a. Prerdictors: (Constant), Harga, Citra Merrerk 

b. Derperndernt Variabler: Kerpurtursan Permberlian  

Berrdasarkan taberl  diatas hasil nilai koerfisiern derterrminasi (R Squrarer) 

dikertahuri perngarurh dari kerdu ra variaberl inderperndern (Citra Me rrerk dan Harga) 

Terrhadap variaberl Inderperndern (Kerpurtursan Permberlian ) di nyatakan dalam 

nilai R Squrarer Yaitur serbersar 0.409 ataur 40,.9%. Artinya 40.9% variabe rl 

Kerpurtu rsan Permberlian  bisa dije rlaskan olerh kerdu ra variaberl inderperndern 

dalam pernerlitian ini yaitu rCitra Me rrerk dan Harga se rcara berrsama-sama. 

Serdangkan 54.1% sisanya ole rh variaberl lain dilu rar pernerlitian ini se rperrti 

Kermasan, Kuralitas Produrk, Promosi, Terstimoni, perlayanan. 
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KESIMPULAN  

Dari hasil pernerlitian diatas merngernai Citra Merrerk dan Harga terrhadap 

Kerpurtursan Permberliandapat disimpurlkan hasil pernerlitian terrserburt adalah ; Pertama,  

berrdasarkan Taberl diatas, maka dapat dikertahuri bahwa variaberl Citra Merrerk (X1) 

terrhadap Kerpurtursan Permberlian  (Y) dilihat dari taberl coffierciernts diperrolerh nilai thiturng 

2.266 yang artinya thiturng > ttaberl (2.266 > 2,052) derngan signifikan 0,000 < 0,05. 

Maka hipotersis yang mernyatakan sercara parsial Citra Merrerk berrperngarurh positif dan 

signifikan terrhadap Kerpurtursan Permberlian  dapat diterrima. 

Kedua, berrdasarkan Taberl diatas, maka dapat dikertahuri bahwa variaberl Harga 

(X2) Dikertahuri thiturng > ttaberl (2.764 > 2,052) derngan signifikan 0,010 < 0,05. Maka 

hipotersis yang mernyatakan sercara parsial Harga berrperngarurh positif dan signifikan 

terrhadap Kerpurtursan Permberlian  dapat diterrima. Ketiga, berrdasarkan hasil perngurjian 

diatas, diturnjurkan bahwa Fhiturng serbersar 11.023   > Ftaberl serbersar 3.340 dan 

signifikansi serbersar 0,000 < 0,05, maka dapat disimpurlkan bahwa Ho ditolak dan Ha 

diterrima. Dapat dikatakan bahwa variaberl Citra Merrerk dan Harga sercara berrsama-sama 

(simurltan) berrperngarurh signifikan terrhadap variaberl Kerpurtursan Permberlian Kaurm Murda 

Murdi pada Kercamatan Kermbangan Jakarta Barat. 

 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Aprilia, N., & Turkidi. (2021). Perngarurh Kuralitas Produrk, Harga, Dan Citra Merrerk 

Terrhadap Kerpurtursan Permberlian Serpatur Converrser Di Sernayan City. Jurrnal 

Manajermern, 6(1), 34–46. https://doi.org/10.54964/manajermern.v6i1.160 

Erlvina, B. (2022). Perngarurh Kuralitas Produrk, Citra Merrerk, dan Perrserpsi Harga 

Terrhadap Kerpurtursan Permberlian Serpatur Adidas di D.I.Yogyakarta. PErRFORMA : 

Jurrnal Manajermern Dan Start-Urp Bisnis, 7(6), 644–656. 

Errisna, N., & Merlo, C. Der. (2021). Perngarurh Iklan Dan Citra Merrerk Terrhadap 

Kerpurtursan Permberlian Serpatur Vans Olerh Mahasiswa Di Urniverrsitas Bandar 

Lampurng. Jurrnal Manajermern Dan Bisnis (JMB), 2(1), 51–57. 

https://doi.org/10.57084/jmb.v2i1.722 

Errnawati, R. (2021). Analisis Perngarurh Promosi, Harga, dan Citra Merrerk terrhadap 

Kerpurtursan Permberlian pada Siturs Er-commerrcer Zalora di Jakarta. Bursinerss 

Managermernt Analysis Jourrnal (BMAJ), 4(2), 80-98Errnawati, R. (2021). Analisis 

Perngarurh Promos. https://doi.org/10.24176/bmaj.v4i2.6663 

Fadillah, A., Salsabila, Y. N., & Daryanto, A. (2019). Markerting Stratergy Analysis 

Kopi Arabika Spercialty (Sturdi Kasurs Pada Cv Frinsa Agrolerstari). JIMFEr (Jurrnal 

https://doi.org/10.54964/manajemen.v6i1.160
https://doi.org/10.24176/bmaj.v4i2.6663


Ilmiah Manajermern Fakurltas Erkonomi), 5(1), 1–14. 

https://doi.org/10.34203/jimfer.v5i1.1324 

Fakhrurdin, A. (2019). Dimernsi-Dimernsi yang Mermperngarurhi Citra Merrerk Terrhadap 

Loyalitas Konsurmern Pada Waroerng Sterak & Shaker di Yogyakarta. Optimal, 16(2), 

15–34. 

Firanazurlah, F., Vinny, D. R. S., Anggi, N. J. S., & Ajatt, S. (2021). Citra Merrerk dan 

Kuralitas Produrk Terrhadap Loyalitas Konsurmern. Jurrnal Akurntansi Dan Kerurangan, 

18(1), 1–9. 

Magdalerna, M., & Sari, N. Ur. (2020). Perngarurh Citra Merrerk, Harga, dan Promosi 

terrhadap Kerpurtursan Permberlian Mobil Honda Brio di Kota Padang. Jurrnal Purndi, 

3(2), 123. https://doi.org/10.31575/jp.v3i2.146 

Maghfiroh, L., & Iriani, S. S. (2021). Niat Berli Serpatur Merrerk Lokal olerh Gernerrasi 

Murda: Perngarurh Consurmerr Erthnocerntrism, Perrceriverd Qurality, Perrceriverd Pricer, 

dan Perrceriverd Brand Imager. Jurrnal Ilmur Manajermern, 9(2), 617. 

https://doi.org/10.26740/jim.v9n2.p617-633 

Mahmurdah, L. S. (2021). Perngarurh Stratergi Promosi Merdia Sosial Terrhadap Kerpurtursan 

Permberlian Konsurmern (Sturdi pada Warurng MamamYurur Kerdiri). 

Rerpository.Urinjkt.Ac.Id. 

https://rerpository.urinjkt.ac.id/dspacer/handler/123456789/55761%0Ahttps://rerposito

ry.urinjkt.ac.id/dspacer/bitstreram/123456789/55761/1/11160150000019 Lurtfiana 

Surrurrin Mahmurdah Waterr mark.pdf 

Mahmurdah, L. S. (2021). Perngarurh Stratergi Promosi Merdia Sosial Terrhadap Kerpurtursan 

Permberlian Konsurmern (Sturdi pada Warurng MamamYurur Kerdiri). 

Rerpository.Urinjkt.Ac.Id.  

Maisy, S., Probowurlan, D., & Maharani, A. (2022). Analisis Faktor-faktor yang 

Mermperngarurhi Rerturrn Saham. National Murltidisciplinary Scierncers, 1(5), 650–655. 

https://doi.org/10.32528/nms.v1i5.217 

Martianto, I. A., Iriani, S. S., & Witjaksono, A. D. (2023). Faktor-Faktor Yang 

Mermperngarurhi Kerpurtursan Permberlian. Jurrnal Ilmiah Manajermern, Erkonomi, & 

Akurntansi (MErA), 7(3), 1370–1385. https://doi.org/10.31955/mera.v7i3.3543 

Marwani, & Maurlana, A. (2021). Perngarurh Merdia Sosial dan Kerperrcayaan Terrhadap 

Minat Berli Serpatur Vans (Sturdi Pada Mahasiswa Fakurltas Erkonomi Urniverrsitas 

Singaperrbangsa Karawang). Jurrnal Ilmiah Mahasiswa Erkonomi Manajermern, 6(3), 

605–619. http:jim.urnsyiah.ac.id/erkm 

Nurrhasanah, S. (2022). Perngarurh Citra Merrerk (Brand Imager) Terrhadap Kerpurtursan 

Permberlian Serpatur Merrerk Vernterla (Sturdi Kasurs Siswa SMK Yadika Jambi). 

Surprihatini, N., & Masaherrer, Ur. (2023). Perngarurh Perlatihan dan Perngalaman Kerrja 

terrhadap Perngermbangan Karir Karyawan pada PT Perlaburhan Inverstama. AL-

MIKRAJ Jurrnal Sturdi Islam Dan Hurmaniora (Er-ISSN 2745-4584), 4(1), 455–466. 

https://doi.org/10.37680/almikraj.v4i1.3886 

Wahyurni, R. C., & Waloerjo, H. D. (2020). Perngarurh Kuralitas Perlayanan, Harga, Dan 

Citra Perrursahaan Terrhadap Kerpurtursan Pernggurnaan Jasa Pt Pos Indonersia Pasar 

Johar Kota Sermarang. Jurrnal Ilmur Administrasi Bisnis, 9(1), 191–197. 

https://doi.org/10.14710/jiab.2020.26300  

 

https://doi.org/10.31575/jp.v3i2.146
https://doi.org/10.26740/jim.v9n2.p617-633
https://doi.org/10.31955/mea.v7i3.3543
https://doi.org/10.14710/jiab.2020.26300

